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FIRMA ESTRATEGICA

Seur realizara las entregas de
comida a domicilio de Just Eat

Gracias al acuerdo, ya operativo en 60 locales de Madrid, se
prevé alcanzar los 20.000 pedidos al mes en el corto plazo

Lourdes Marin MADRID.

La compaiiia de entrega de comi-
da a domicilio Just Eat y Seur han
anunciado la firma de un acuerdo
por el cual laempresa de mensaje-
ria serd la encargada de repartir los
pedidos de los restaurantes adhe-
ridos que no disponen de servicio
de reparto propio.

En este sentido, Benjamin Cal-
z6n, director general de unidades
de negocio de Seur, cuenta que el
convenio ya esta operativo en mas
de 60 restaurantes de la zona cen-
tro de Madrid, aunque “la idea es-
crecer en la capital y arrancar en
Barcelona de forma prioritaria, pa-
ra luego continuar por las princi-
pales ciudades”.

Parallevar a cabo este plan, Seur
destinard una flota en exclusiva de
motos eléctricas, “lo que nos per-
mitird convivir con la cuidad”, afia-
de Calzén, quien explica que, con
esta estrategia, “prevemos poder
abarcar los 20.000 pedidos al mes
en un plazo corto de tiempo”. Ade-
mas, la compariia de mensajeria pre-
vé contratar nueva plantilla, que
contara con el carnet de manipula-
dor de alimentos y que ira identifi-
cada con un logo que atina los nom-
bres de ambas empresas.

Adaptar el modelo de negocio
Por otro lado, el director general de
unidades de negocio de Seur desta-
ca que, para llevar a cabo estas re-
cogidas y entregas de pedidos, uti-
lizaran los puntos de venta que ya
tienen como base de operaciones.
“Esto nos exige cambiar el modelo
tradicional en el cual se ha identifi-
cado nuestro negocio. Hemos trans-
formado y adaptado la compafiia”.
Asi, la empresa se compromete a
entregar la comida en un tiempo
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Logo de la plataforma, en uno de los locales adheridos. eLisA sEnrA

Se contrataran
profesionales que
tendran el carnet
de manipulador
de alimentos

méaximo de 40 minutos -12 desde
que Seur recibe el pedido-, lo que
va en linea con las necesidades del
consumidor. “Estamos hablando de
posicionarnos de cara a un perfil

especifico de comprador: joven, de
poder adquisitivo medio o medio
alto, que vive en la ciudad y que es
exigente en cuanto a calidad y lara-
pidez”, concluye Calzén.

El habito de solicitar comida a
domicilio se ha instalado entre los
espafioles. Segun el Barémetro de
la comida a domicilio 2015 de Just
Eat, méas del 40 por ciento de los
pedidos se concentra en fin de se-
mana, aunque en el tltimo afio se
han incrementado los de mediodia
realizados desde oficinas, represen-
tando ya el 30 por ciento del total.




